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Trzej najwieksi dystrybutorzy cyfrowych wydan prasy w Polsce
sprzedaja miesiecznie okoto 270 tysiecy egzemplarzy e-
czasopism - wynika z analizy Money.pl. E-prase czytaja gtownie
doswiadczeni internauci, menadzerowie oraz emigranci.

Btyskawiczny dostep z kazdego miejsca na swiecie, proste i szybkie
wyszukiwanie potrzebnych informacji, interaktywnosc i aspekty
ekologiczne, czyli oszczednosc papieru - to podstawowe zalety
cyfrowej prasy, jakie wymieniaja jej wydawcy i dystrybutorzy.

Dla czytelnika réwnie wazna jest tez cena. E-gazeta jest tansza
srednio o 15-20 procent od papierowego odpowiednika, cho¢ mozna
znalez¢ tytuty sprzedawane taniej nawet o potowe.

Argumenty okazuja sie skuteczne - trzej najwieksi gracze na rynku
sprzedazy cyfrowej prasy: eGazety, Nexto i e-Kiosk sprzedaja
miesiecznie juz okoto 270 tysiecy egzemplarzy. Jak sprawdzit
Money.pl, to dwa razy wiecej niz rok temu.

Te liczby moga robic¢ wrazenie, ale warto pamietac, ze tylko w
lutym papierowych gazet sprzedano 120 milionow egzemplarzy.

E-wydanie jest to elektronicznie rozpowszechniana wersja, przynajmniej jednej
mutacji, kontrolowanego tytutu prasowego, zawierajaca ten sam w formie i
tresci materiat redakcyjny i reklamy co wersja drukowana. Wymog catkowitej
zgodnosci e-wydania z wersja drukowang nie dotyczy insertow i gadzetow. (...)
Materiat redakcyjny w wersji elektronicznej moze by¢ dodatkowo rozszerzony, a

reklamy moga by¢ zaadaptowane w sposob pozwalajacy na wykorzystanie
mozliwosci medium elektronicznego.

fragment regulaminu
Zwiqgzku Kontroli Dystrybucji Prasy

- Jest to poszerzenie sposobu dotarcia do ostatecznego odbiorcy,
kolejny kanat sprzedazy i dystrybucji - wyjasnia Piotr Zmelonek,
dyrektor wydawniczy Polityki. - Czes¢ czytelnikow jest
zainteresowana mozliwosciq wczesniejszego przeczytania czy
przejrzenia Polityki we wtorek wieczor a nie tak jak w kiosku, w
srode rano. Czesci odpowiada forma elektroniczna gazety ze
wzgledu na przyzwyczajenia czy rodzaj pracy.

Do sukcesu cyfrowej prasy, co podkreslaja zgodnie wydawcy i
dystrybutorzy, przyktadaja sie rowniez Polacy, ktorzy wyjechali do
pracy za granice. E-wydania daja im mozliwos¢ czytania tytutow,
ktorych nie moga zdoby¢ w tradycyjnym formacie.




Kim jest e-czytelnik

Z badan ankietowych przeprowadzonych w lutym przez Dom
mediowy Value Media wynika, ze po cyfrowe gazety siegaja
najchetniej dobrze wyksztatcone osoby po czterdziestce. Z reguty
zajmuja wysokie stanowiska i majg doswiadczenie w korzystaniu z
internetu. Wyniki badan potwierdzajg e-kolporterzy.

Pliki z e-gazetami dostepne sa w kilku formatach. Kazdy z polskich
dystrybutorow korzysta z niezaleznego formatu, bazujacego na PDF. Uzytkownik
musi pobra¢ na swoj komputer czytnik, ktory pozwoli mu przegladac pobrang z

internetu gazete. Minusem jest fakt, ze programy uwzgledniaja tylko
uzytkownikow Windows. Dystrybutorzy - eGazety i e-Kiosk pracuja nad
przygotowaniem czytnika dla innych systemow operacyjnych. Nexto konczy testy
czytnika on-line, ktory ma dziata¢ na kazdym komputerze.

- Typowy czytelnik e-wydarn to mezczyzna w wieku od 35 lat, z
wyzszym wyksztatceniem, mieszkajqcy w duzym miescie - okresla w
rozmowie z Money.pl Piotr Kubiszewski z e-Kiosku.

Nexto dociera do mtodszych czytelnikow. Tutaj e-gazety kupuja
najchetniej osoby w wieku 25-34 lata. Prawie trzy czwarte z nich
(72 proc.) to mezczyzni, ktorzy mieszkajg w duzych miastach (52
proc.). - Sq to ludzie raczej dobrze uposazeni, z ktorych az 24
procent zarabia miedzy 2,5 tysiqgca a 5 tysiecy ztotych netto
miesiecznie - podkresla Barttomiej Roszkowski, szef Nexto. - Prawie
100 procent naszych uzytkownikow korzysta z internetu codziennie.

- Dzielimy uzytkownikdéw na indywidualnych i instytucjonalnych.
Uzytkownikami indywidualnymi sq osoby czytajqce duzo prasy oraz
specjalisci poszukujgcy wygodnego sposobu na odnajdywanie
konkretnych tresci - ocenia Katarzyna Gtodek, specjalista ds.
marketingu spotki eGazety. - Z naszego sytemu korzystajq rowniez
instytucje, dla ktorych wazna jest szybkosc i niezawodnos¢ w
dostepie do informacji.

Co sie czyta?

Najchetniej kupowanymi tytutami w wersji cyfrowej sa tygodniki
opinii. Polityka, Newsweek czy Wprost pojawiajq sie wsrod
najpopularniejszych pozycji u wszystkich dystrybutorow e-wydan.
Druga grupa tytutow sa wydawnictwa branzowe i specjalistyczne.

- Zdecydowanym liderem sprzedazy w eGazetach jest prasa o
profilu gospodarczym. Najlepiej sprzedaje sie Gazeta Gietdy
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Parkiet. W e-wydaniu sprzedaje sie okoto 20 procent naktadu tego
tytutu - podkresla Katarzyna Gtodek.

Duza popularnoscia, zapewne ze wzgledu na kanat dystrybucji,
ciesza sie tytuty o profilu informatycznym: PC Wolrd Komputer,
Magazyn INTERNET czy NetWorld. Wsrod najchetniej kupowanych
pozycji u poszczegélnych dystrybutorow pojawiaja sie rowniez
pisma mocno branzowe: Nowa Technika Wojskowa, Pomyst na dom,
Kulturystyka i Fintess czy Film.

| Najpopularniejsze tytuty u dystrybutoréow cyfrowej prasy |

e-Kiosk Nexto eGazety
dane za luty 2008 ostatnie 30 dni dane za | kwartat 2008
1. Newsweek 1. Polityka Dzienniki:
2. Wprost 2. Twoj Weekend
3. Forbes 3. Forum 1. Parkiet
4. Digital Foto 4. PC World 2. Rzeczpospolita
Video Komputer 3. Gazeta
5. PC World 5. Wprost Wyborcza
Komputer 6. manager 4. Puls Biznesu
6. Nowa magazin 5. Gazeta Lubuska
Technika 7. Kulturystyka i
Wojskowa Fitness Tygodniki:
7. Men's Health 8. Fitness
8. Swiat Nauki Authority 1. Nie
9. Pomyst na dom 9. Zwierciadto 2. Tygodnik
10. Auto motor i 10. Magazyn Powszechny
sport INTERNET 3. Fakty i Mity
4. Polityka
5. Wprost
Miesieczniki:
1. NetWorld
2. Biznessman.pl
3. Dzis$
4. List
5. Film

zrodto: dane dystrybutorow

Co ciekawe, rynek wyglada zupetnie inaczej, jesli spojrze¢ na niego
przez pryzmat danych Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy. ZKDP




monitoruje e-gazety od 2003 roku i przez ten czas odnotowat
najwieksza sprzedaz w grupie dziennikdw regionalnych.

Liderzy sprzedazy wydan cyfrowych wedtug ZKDP
(dane tytutéw kontrolowanych od |1 2003 do | 2008)

IDziennik Polski 137291]
IPolska Gtos Wielkopolski 128933
/Auto Swiat 117534
(Gazeta Matych i Srednich Przedsigbiorstw | 15103]
IPolska Dziennik Zachodni 112757
INewsweek Polska 111899
Polska Gazeta Krakowska | 7218 |
(Gazeta Poznanska | 5410 |
IPolska Dziennik Battycki | 3340 |
IPC World Komputer | 2873 |

Rdznice sa bardzo wyrazne. Wynikaja przede wszystkim z tego, ze
znakomita wiekszos¢ wydawcow, nawet tych, ktorzy w branzy e-
wydan znacza najwiecej, nie zgtasza swoich tytutow do kontroli.

Powodow takiego stanu mozna szukac¢ w regulaminie Zwiazku. Jego
zapisy w stosunku do prasy elektronicznej sa bardzo
konserwatywne: aby ZKDP uznat egzemplarz za sprzedany i
odnotowat go w swoich statystykach, e-wydanie nalezy
rozpowszechnia¢ w takim samym okresie co wersje drukowana.
Do wynikow sprzedazy egzemplarzowej nie mozna wiec zaliczyc
dystrybucji numerow archiwalnych. A z mozliwosci kupienia
poprzednich numerow swojego ulubionego pisma e-czytelnicy
czesto korzystaja.

Wydawnictwa, ktore najpetniej wykorzystuja mozliwosci e-wydan, to - zdaniem
przedstawicieli branzy - Axel Springer, grupa IDG i Infor. Kazde z tych

wydawnictw, oprocz korzystania z platform cyfrowych kolporterow, sprzedaje
swoje tytuty rowniez samodzielnie.

- W przypadku pism hobbystycznych, ktore sq chetnie
archiwizowane, sprzedaz wydan archiwalnych siega momentami
nawet 50 procent wszystkich sprzedawanych egzemplarzy - ocenia
Piotr Kubiszewski z e-Kiosku. - W przypadku np. tygodnikéw opinii
sprzedaz wydan archiwalnych waha sie miedzy jeden a pietnascie
procent.
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W odroéznieniu od prasy papierowej, jej cyfrowy odpowiednik jest
zdecydowanie czesciej kupowany w prenumeracie. Prawie
wszystkie tytuty w tej formie sprzedaja eGazety. Dla Nexto udziat
prenumeraty to 40 procent, dla e-Kiosku - prawie 17 procent.

Dynamiczny rynek

Kioski z cyfrowa prasa rozwijaja sie dynamicznie. W ciagu
ostatniego roku zdecydowanie powigkszyty oferte, poprawity
sprzedaz i zaczety liczy¢ sie na rynku kolporterow, dostarczajacych
prase instytucjom.

Amerykanski profesor dziennikarstwa Philip Meyer obliczyt kilka lat temu w
swojej ksiazce The Vanishing Newspaper: Saving Journalism in the Information
Age, ze ostatni czytelnik papierowej gazety zniknie we wrzesniu 2043 roku.

Zrodto: digitaldeliverance.com

- Na poczqgtku 2007 roku byto to okoto 20-30 tysiecy egzemplarzy
dostarczanych do czytelnikow miesiecznie, teraz to jest juz ponad
50 tysiecy egzemplarzy na miesiqc - prezentuje dynamike Nexto
Barttomiej Roszkowski. Jego firma rozwija tez sie¢ partnerska,
dzieki ktorej kazdy internauta moze na swojej stronie sprzedawac
tytuty z oferty Nexto. W kwietniu takich partnerow Nexto miato juz
blisko 8 tysiecy.

Szybki rozwoj cieszy tez Piotra Kubiszewskiego z e-Kiosku.
Startowat 17 lipca 2006 roku z 10 tytutami w ofercie. Po pét roku, w
grudniu, oferowat juz 30 tytutow. Rok pézniej - dwa razy tyle, a
pod koniec marca w e-Kiosku dostepnych byto juz 80 czasopism. - W
marcu wprowadzilismy do sprzedazy dwie pierwsze gazety
codzienne, a to wtasnie one, ze wzgledu na swojq czestotliwosc,
znaczqco zwiekszajq liczbe dystrybuowanych publikacji - podkresla
Kubiszewski.

Spoétka eGazety za najwiekszy sukces poczytuje sobie przekonanie
do swojej platformy takich wydawcow jak Agora, Bonnier Business,
Presspublica czy Infor. - Sukcesem jest tez dostawa prasy do
instytucji i duzych korporacji - dodaje Katarzyna Gtodek.

Dynamike rynku widac najlepiej w danych publikowanych przez
ZKDP, nawet uwzgledniajac, ze Zwiazek kontroluje tylko niewielki
fragment rynku e-prasy:




5000

T Sprzedaz egzemplarzowa
e-wydar kontrolowanych
4000 +— przez ZIKDP

3000

2000

1000 4

sie 05 mat 0§ paz 06 maj 07 gru 07
zrodto: ZKDP

Widac rowniez zmiane podejscia wydawcow: Nie traktujemy e-
prasy jako gadzetu. Jest to tak samo dobry kanat dystrybucji jak
tradycyjny zwtaszcza, ze przynosi dodatkowe przychody - przyznaje
Piotr Zmelonek. - W ubiegtym roku sprzedawalismy srednio 393 e-
wydania Polityki tygodniowo. W poréwnaniu do prenumeraty
wydania drukowanego, nie jest to moze zbyt duzo, ale jest to ta
czesc rynku, ktéra moze w przysztosci dynamicznie sie rozwijac.

Prognozy dla branzy

W najblizszej przysztosci e-prasa nie wyprze wydan papierowych z
rynku. Na dzi$ e-wydania przegrywaja jeszcze z papierem na polu
wygody uzywania. Cyfrowa gazete trudno przeczyta¢ w pociagu,
autobusie czy tramwaju. Do tego dochodza jeszcze
przyzwyczajenia:

- Osoby czytajqgce Polityke ceniq sobie kontakt z wydaniem
papierowym. A poza tym ryzyko utopienia laptopa w wannie jest
jednak zbyt duze - zartuje Piotr Zmelonek.

- Wydawcy papierowi nie muszq sie bac. Prasa cyfrowa nie bedzie
zamiast, ale oprdcz - prognozuje Piotr Kubiszewski. - Papier
wygodniej sie czyta, wersje cyfrowq tatwiej archiwizowac.
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Najwieksi polscy kolporterzy e-wydan

liczba tytutéow | dostepne miesieczna
dystrybutor w ofercie formaty sprzedaz
eGazety 111 wlasny | 150-200 tys.
www.egazety.pl
Nexto 93 Zinio, PDF | 50 tys.
www.nexto.pl
e-Kiosk
www. e-kiosk.pl 80 wiasny 20 tys.

e-gazety kupisz tez tutaj:
epapier.infor.pl, e-wydania.pl, e-wydania.idg.pl, netkiosk.pl,
prasa24.pl

zrodto: Money.pl, dane dystrybutorow

Katarzyna Gtodek z eGazet jest przekonana, ze w ciggu kilku lat
prasa w formacie elektronicznym stanie sie standardem rynkowym:
- E-wydania bedq wszechobecne i coraz bardziej zblizone do
oczekiwan czytelnikow. Juz wkrotce mozna bedzie przeczytac
swojq ulubionq gazete na wszystkich dostepnych urzqdzeniach
przenosnych, a za kilka lat takze na e-papierze - ocenia. Dlatego
firma bedzie angazowac sie w rozwiazania dla urzadzen mobilnych.

E-papier to technologia prezentowania cyfrowych tresci na cienkim, elastycznym
wyswietlaczu. Druk widoczny jest w swietle odbitym, dzieki czemu nie meczy

wzroku. Podstawowe minusy to dzis$ brak koloru i cena, siegajaca kilkuset
dolaréw.

Barttomiej Roszkowski i Piotr Kubiszewski uwazaja, ze przenosne
czytniki proporcji raczej nie odwroca. Bardziej nadajq sie do
czytania e-bookow niz prasy. Rewolucje moze przyniesc¢ dopiero e-
papier. Pod warunkiem, ze bedzie tani: - Przetom moze nastgpi
wowczas, kiedy pojawiq sie niedrogie urzqdzenia do czytania e-
gazet, ktore zaoferujq kolor - uwaza Kubiszewski.

Zdaniem Barttomieja Roszkowskiego z Nexto, przysztos¢ branzy to
réwniez bezptatna prenumerata. Wydawcom bedzie sie to optacac.
E-wydania moga dostarczac reklame doktadnie dopasowana do
zainteresowan konkretnego czytelnika, co daje daleko wieksza
szanse na sprzedanie promowanego towaru. Reklamodawcy na
pewno dobrze zaptaca za taka mozliwosc.




POLACY NIE LUBIA
ROZMAWIAC O PIENIADZACH?

NIE U NAS.

Juz 2 miliony Polakoéw czyta | rozmawia o pienigdzach
w najwiekszym portalu finansowym - Money.pl.
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