Czy Polsatowi zwrdci sie
inwestycja w EURO 2008?
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Telewizja Polsat raczej nie zarobi na EURO 2008. Co wiecej,
tylko aby odzyskac zainwestowane srodki, bedzie musiata
sprzedac spoty reklamowe podczas meczoéw za okoto 60 min
ztotych.

A w to nie wierzy nawet szef dziatu sportowego Polsatu Marian
Kmita, ktory w wywiadzie dla Gazety Wyborczej wyznat: w
wymiarze finansowym na relacjach z EURO 2008 pewnie poniesiemy
strate, ale nie potrafie powiedziec, czy to bedzie milion euro czy
dwa.

Polsat duzo wydat na EURO 2008

Pod koniec kwietnia 2007 roku Telewizja Polsat nabyta prawa do
transmisji EURO 2008 w Szwajcarii i Austrii. Transakcja opiewata na
15 mln euro. W przeliczeniu na ztote, po wowczas obowigzujacym
kursie (3,8 zt za euro wedtug kursu NBP), byto to okoto 57 mln
ztotych. To jednak nie jedyny koszt. Do tego dochodzga jeszcze
koszty zwigzane z przygotowaniem transmisji wszystkich meczow,
ktore maja wyniesc¢ 1,5 mln euro, czyli okoto 5 mln ztotych po
obecnym kursie.

W sumie wiec cata operacja pt. EURO 2008 w Polsacie pochtonie
okoto 62 mln ztotych. A po odjeciu od tej kwoty 0,5 mln euro (1,7
mln zt) - jakie wptyneto od TVP za prawa do pokazywania w jej
programach informacyjnych 3 minutowych skrotow - koszt wynidst
okoto 60 mln ztotych.

Najdrozsze mecze Polakow

Po upadku negocjacji z telewizja publiczna w sprawie odsprzedazy
praw do transmisji czesci meczow, jedynym zrodtem dochodow, na
jakie moze liczy¢ Polsat, sa reklamy emitowane wokot pojedynkow
pitkarskich.

W trakcie EURO 2008 zostanie rozegranych 31 spotkan. Aby wiec
wptywy reklamowe pokryty koszty zwigzane z EURO 2008, Polsat
musi uzyskac ze sprzedazy reklam srednio okoto 2 mln ztotych z
kazdego meczu na czysto.

O takie wptywy bedzie jednak bardzo trudno. Bo cho¢, jak wynika z
badania AGB Nielsen Media Research, na pierwsze cztery mecze
mistrzostw Polsat sprzedat spoty reklamowe za 14,2 mln ztotych, to
po uwzglednieniu rabatow w rzeczywistosci stacja zarobita tylko
okoto potowy tej sumy, a wiec niewiele ponad 7 mln ztotych.
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Przychody stacji bytyby jeszcze znacznie nizsze, gdyby nie starcie
Polakéw z Niemcami. Tylko za emisje reklam wokét tego pojedynku
w Polsacie i Polsacie Sport Extra telewizja Zygmunta Solorza
zainkasowata 8,8 mln ztotych brutto, czyli okoto 4,5 mln zt netto.
Tak wiec na pozostatych trzech meczach stacja zarobita nieco
ponad 2,5 mln zt, a wiec srednio ponizej miliona ztotych.

Na jakie rabaty moga liczyc reklamodawcy w trakcie EURO 2008

Biuro reklamy Telewizii Polsat uzaleznia wysokose rabatdw od weysokosci weedatkiw
poniesionych na rellame. Jezel budzet reklamowy wvnosi do 300 tys, 2t cena
zostanie pomnigjszona o 10 proc, Do 600 bys, 2 15 proc,, a jezeli reklamodaweca
wvkupi spoky za kwaoke do 1,2 min 2t to moze liczye na upust 20 procentowey,

21 25 proc, mnigj od ceny 2 oficjalneqn cennika zaptaci natomiast za reklame ken kko
przeznaczy na nig w Polsacie do 1,8 min 2t Poweviej tej kmaby reklama cena
reklamy bedzie obnizona o 30 procent,

Ponadto jezeli reklamodawca zleca emisje reklamy za posrednickwen agenci
reklamowej moze liczwe na dodatkowe 15 proc, rabatu,

Zaktadajac, ze wptywy z reklam - poza meczami z udziatem
Polakéw - beda oscylowad na poziomie miliona ztotych, to na 28
spotkaniach Polsat powinien zarobi¢ okoto 30 mln ztotych. Dodajac
nawet do tego 12-13 miliondw, jakie na konto Polsatu moze
wptynac od reklamodawcow za mecze reprezentacji Polski, do
odzyskania zainwestowanych w EURO 2008 srodkow bedzie
brakowato co najmniej 15-18 mln ztotych.

Polsat sobie liczy za mecze Polakéow

Wiecej juz jednak na reklamach Polsat nie bedzie w stanie zarobic.
Zaproponowane przez stacje ceny - szczegolnie jesli chodzi o
mecze Polakow - sa bowiem bardzo wysrubowane. Srednio nawet
dwukrotnie wyzsze od tych najdrozszych w innych stacjach, a takze
w trakcie polsatowskich hitow.

| tak emisja 30 sek. spotu przed rozpoczeciem drugiej potowy
meczu Polska-Niemcy Polsat kosztowata az 169,74 tys. zt brutto
(czyli po odliczeniu rabatow okoto 85-90 tys. zt). Niewiele mniej
kosztowata taka sama reklama po zakonczeniu pierwszej potowy -
165,25 tys. zt oraz po zakonczeniu meczu - 153,64 tys. ztotych.
Taniej byto przed rozpoczeciem pierwszej potowy - 76,6 tys. zt, ale
to i tak jest wyzszy koszt niz w najdrozszych - poza EURO 2008 -
blokach reklamowych Polsatu.
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Réwniez reklamy w trakcie spotkan Polakéw z Austrig i Chorwatami
sg zdecydowanie drozsze od innych. W pierwszym przypadku
wahaja sie w przedziale od 63,83 do 141,36 tys. zt, zas w drugim
64,98 do 144,1 tys. ztotych za emisje 30 sek. spotu. Natomiast finat
mistrzostw Polsat wycenit na 47,1-104,3 tys. ztotych.
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POL-AUT

Finat Najdrozsze spoty

reklamowe podczas
EURO 2008 (tys. zt)

Potfinat 26.06
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Ceny 30 sek. spotow w bloku przed rozpoczeciem drugiej potowy meczow

Zrédto: AGB Nielsen Media Research

Dla poréwnania w TVP 1 najwiecej kosztuje emisja 30 sek. reklamy
miedzy Wiadomosciami a prognoza pogody w niedziele - 69 tys. zt
brutto. Na podobnym poziomie ksztattuja sie najwyzsze ceny w TVP
2. Najdrozej jest po serialu M jak mitos¢ (w zaleznosci od dnia
tygodnia), gdy spot reklamowy to wydatek rzedu 65-69 tys. ztotych.

Jeszcze wiecej za reklame podczas emisji swoich hitow liczy sobie
TVN. W trakcie programu rozrywkowego You Can Dance - Po prostu
taricz 30 sek. spot kosztuje od 77 do 85,3 tys. zt brutto.

Natomiast w Polsacie w czerwcu najdrozsze - poza EURO 2008 - jest
reklamowanie sie w blokach podczas poniedziatkowych wieczornych
Mega Hitow filmowych. Cena za 30 sek. reklamy oscyluje od 63,9
tys. zt do 67,8 tys. ztotych.

Mozna sie takze reklamowa¢ za mate pieniadze

Dodatkowym argumentem przemawiajacym za tym, ze dzieki tylko
pienigdzom od reklamodawcow Polsat nie odzyska zainwestowanych
srodkdéw sa ceny za 30 sek. spoty wokot pozostatych spotkan. W
zaleznosci od momentu ich emisji ceny oscylujg od okoto 25 do
niemal 70 tys. ztotych.
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Istnieje tez mozliwos¢ zakupu reklamy nawet za mniej niz 10 tys.
ztotych. Najmniej, bo jedynie 7,2 tys. zt, kosztuje w bloku przed
rozpoczeciem spotkania Wtoch z Rumunia. Niewiele wiecej - 8,7
tys. zt - przed relacja ze inauguracyjnego starcia EURO 2008
Szwajcardéw z Czechami. Takze reklama przed - wydawatoby sie
bardzo interesujacym meczem Szwecja - Hiszpania - to wydatek
rzedu jedynie 9,1 tys. zt brutto, a wiec okoto 5 tys. zt po
uwzglednieniu rabatow.

Najtarisze spoty reklamowe podczas
EURO 2008 (tys. zi)
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Ceny 30 sek. spotow w bloku przed rozpoczeciem drugiej potowy meczow

Zrédto: AGB Nielsen Media Research

O tym, ze Polsat na reklamach w trakcie EURO 2008 zarabia i tak
ponad przecietne niech swiadcza zyski, jakie osiagneta TVP podczas
niemieckiego mundialu. Wtedy mecz Polska - Niemcy ogladato
ponad 12,3 mln widzéw, TVP 2 z reklam zebrata jedynie niecate 4,4
mln zt brutto. Teraz podczas spotkania z Niemcami Polakom
kibicowato tylko 10,9 mln widzdow.

Takze pierwszy mecz Polski dwa lata temu z Ekwadorem dat zarobic
telewizji publicznej jedynie niecate 4,3 mld ztotych.
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ie transmisji Z najwaZniejszych meczow
reprezemtacji Polski w latach 2006-2008

2a Wphywy z
Mecz Rozgrywki Stacja Dgl?:_:lna;ll_:;usc reklam {min

zh

NIEMCY - POLSKA M3 2006 TR 2 12,35 4,39

POLSKA - M3 2006 TP 2 10,68 4,25

EEKWADOR

PORTUGALIA - &l EURD TR 2 5,02 2,55
POLSKA 2005

POLSKA - M3 2006 VP 1 6,69 2,54

KOSTARYEA

POLSKA - el, ELRO TR 2 7,21 2,46
PORTUGALIA 2005

POLSKA - BELGIA el ELRO TP 2 Q22 2,15

2003
Zrédto: AGB Nielsen Media Research

Jeszcze mniejsze wptywy przyniosty dwa kluczowe mecze eliminacji
do EURO 2008 z Portugaliag w Chorzowie i Lizbonie. W obu
przypadkach TVP sprzedato reklamy po okoto 2,5 mln ztotych.
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