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Polacy pija coraz wiecej i coraz lepsza wodke. W tym roku
wypijemy jej za pot miliarda ztotych wiecej niz w 2007 r.

Wodka to obok piwa zdecydowanie najpopularniejszy alkohol w
naszym kraju. W sumie oba trunki maja blisko 90 proc. udziatu w
wartym ok. 22 mld zt rynku napojow alkoholowych.

Rok 2007 byt bardzo dobry dla naszych Polmosow. Jak wynika z
badan firmy AC Nielsen, w sumie Polacy wydali na wodke o ponad
miliard ztotych wiecej niz w 2006 roku.

Rok 2008 tez nie bedzie zty. | cho¢ wiele wskazuje na to, ze az tak
duzego wzrostu nie odnotujemy, to jak wynika z szacunkow
stowarzyszenia Polski Przemyst Spirytusowy wartos¢ rynku wodki
urosnie o kolejnych 500 mln zt.

Rynek wodki w Polsce - wartosc
sprzedazy (w mld ztotych)
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zrodto: 2004-2007: Gazeta Wyborcza, Belvedere, AC Nielsen,
prognoza 2008 - Money.pl, na podst. PPS

Zdaniem Leszka Wiwaty, prezesa PPS ze wzrostem wartosci rynku
nie bedzie - tak jak to byto w 2007 r. - powiazany wzrost sprzedazy.
Jak wynika z danych AC Nielsen miedzy kwietniem 2007 a marcem
2008 kupilismy az o 17,4 proc. wiecej wodki niz przez 12
wczesniejszych miesiecy.

Copyright Money.pl 2008




Raport Money pl

Rynek wddki w Polsce - wielkosc
sprzedazy (w tys. litrow)
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zrodto: AC Nlelsen

Ilos¢ wodki sprzedanej w 2008 roku powinna utrzymac sie na
poziomie podobnym do tego z 2007 roku. Powdd - w maju 2007 r.
zamknieto trzy zaktady w: Warszawie(Koneser), todzi i Sieradzu. W
sumie miaty one kilkuprocentowy udziat w krajowym rynku.
Zdaniem PPS wzrost produkcji i importu pozwoli jedynie na
zniwelowanie tej straty.

Wedtug analitykow firmy PMR w 2007 roku wydalismy na luksusowe
wodki 480 mln zt. To ok. 30 proc. wartosci catego rynku
luksusowych napojow alkoholowych w Polsce. Skad wiec wzrost
wartosci rynku? Polacy sg coraz zamozniejsi i pijg coraz wiecej
drozszych, markowych wodek. Wiec choc ilos¢ wypitej wodki
ZNnaczaco sie nie zmieni, to w sumie przepijemy wiecej.

Zdaniem specjalistow ta tendencja sie utrzyma. - W nadchodzacych
latach produkty luksusowe na rynku wodki beda nadal zyskiwac na
znaczeniu. Wynikac to bedzie z rosnacej sity nabywczej i zmiany
gustow konsumentow oraz aktywnosci producentow w zakresie
wprowadzana na rynek nowych produktéw. Tempo wzrostu nie
bedzie jednak tak szybkie jak obecnie - podkresla Matgorzata
Machnicka z firmy PMR, ktora przygotowata raport Rynek napojow i
zywnosci luksusowej w Polsce.

Lubimy krajowa i czysta

Najdynamiczniej w ostatnich miesiacach rosnie sprzedaz
importowanych wodek. Prawdziwymi hitami sa tu marki Absolut i
Finlandia (Polska jest rynkiem nr 1 tej marki na swiecie, a w tym
roku Brown Forman planuje sprzedac jej az o 20 proc. wiecej niz w
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2007 r.). Jednak wcigz zdecydowana wiekszos¢ wodki sprzedawanej
w naszym kraju, to produkcja lokalna. Warto zauwazy¢, ze taczny
udziat w rynku wszystkich importowanych wodek jest mniejszy niz
udziaty poszczegolnych krajowych marek.

Rynek wadki w Polsce - wielkosc
sprzedazy
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zrodto: AC Nielsen

Przywiazanie do tradycji i dobra opinia jaka ciesza sie rodzime
trunki przesadzaja takze o zdecydowanej dominacji wodek
czystych. | choc¢ coraz chetniej siegamy po wodki kolorowe i
smakowe - zdecydowanym liderem tego segmentu jest
produkowana w lubelskim Polmosie Zotadkowa Gorzka, ktéra ma
ponad 30 proc. udziatow w rynku wodek smakowych - to i tak
wypijamy ich cztery razy mniej niz popularnej biatej.

Rynek wadki w Polsce -
segmenty (w proc.)
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zrodto: AC Nielsen

Coraz czesciej przy zakupie wazna role odgrywa stosunek ilosci do
ceny. Dlatego tez kupujemy wiecej butelek o pojemnosci 0,7 L i
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wiekszych. W 2007 roku niemal co trzecia sprzedana butelka byta
wieksza od tradycyjnej potlitrowki.

Rynek waddki w Polsce -
opakowania (w proc.)
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zrodto: AC Nielsen

Co ciekawe w 2007 roku spadaty udziaty hipermarketow w
zestawieniu placowek handlowych, w ktorych Polacy kupuja wodke.
Az 0 1,5 proc. wzrosty za to udziaty matych sklepow spozywczych.
Minimalny wzrost odnotowaty tez stacje benzynowe.

Rynek wddki w Polsce - miejsca
sprzedazy (w proc.)
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zrodto: AC Nielsen (kwiecien 2007 - marzec 2008)
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CEDC patrzy na wschod

Na polskim rynku waodki karty rozdaje czterech duzych graczy.
Liderem jest Central European Distribution Corporation (CEDC).
Firma, ma od kilku lat ok. 30-32 proc. udziatow w krajowym rynku.
W portfolio CEDC jest m.in. najlepiej sprzedajaca sie marka w
Polsce - Absolwent. W ubiegtym roku firma sprzedata ponad 4,1 mln
9-litrowych kartonow.

Udziaty marek w
rynku
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zrodto: Gazeta Wyborcza, Belvedere, AC Nielsen (grudzien 2007), Starogardzka - Grupa
Sobieski, Zotadkowa Gorzka - Polmos Lublin

Bols jest najlepiej sprzedajaca sie wodka segmentu premium. W
2007 roku sprzedato sie 1,6 mln 9-litrowych kartonow.

Kolejna znana marka jest Zubrowka sprzedawana m.in. w: USA,
Anglii, Francji i Japonii. W 2007 roku jej sprzedaz przekroczyta 1
mln 9-littrowych opakowan. Do ekskluzywnego klubu milionerow
dotaczyta tez Soplica ze sprzedaza prawie 1,3 mln 9-litrowych
skrzynek.
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W ostatnich miesigcach CEDC weszto na rynek rosyjski. W marcu
firma kupita 85 proc. udziatow marki Parliament. W maju spotka
nabyta 49,9 proc. praw gtosu i 75 proc. udziatow w Grupie
Whitehall - czotowym rosyjskim importerze alkoholi
wysokoprocentowych z segmentu premium oraz win. - Dzieki tym
transakcjom bedziemy mogli intensywniej rozwijac sie na rynku
rosyjskim i korzystac z rosnqcej sity nabywczej konsumentow -
cieszy sie William Carey, prezes CEDC.

Sprzedaz netto grupy CEDC ( w

min dolaréow)

zrodto: CEDC (prognoza na lata 2008 i 2009 zawiera tez przychody z rynku rosyjskiego)
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Ostatnie przedsiewziecie to umowa w sprawie zakupu 40 proc.
udziatow w Russian Alcohol - najwiekszego producenta wodki w
Rosji z ponad 10 proc. udziatem w rynku. - Dokonane przez CEDC
inwestycje w Rosji sq jednymi z najwiekszych inwestycji polskich
firm dokonanymi na tamtym rynku. Bedziemy rowniez nadal
poszukiwac atrakcyjnych celdow akwizycji w Rosji - zapowiada
prezes CEDC.

Belvedere-Sobieski zmniejsza udziaty, poprawia wyniki

Drugim pod wzgledem wielkosci udziatow w rynku graczem jest
wchodzaca w sktad francuskiej grupy Belvedere Grupa Sobieski. Od
2005 r. do 2007 r. udziaty wtasciciela najstarszego zaktadu
produkujacego wodke w Polsce (Lancut) zmalaty z 29,5 do 25,7
proc.

| PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY GRUPY SOBIESKI |
| 2006 [ 2007 [ 2008 |
1 mld 854 tys. 553 z;|1 mld 980 tys. 723 zt[2 mld 300 tys 934 zt|

zrodto: Grupa Sobieski
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- Spodziewalismy sie zmniejszenia udziatéw. Wynikato ono przede
wszystkim z podjecia swiadomej decyzji biznesowej o nie
zwiekszaniu naszej obecnosci na nisko marzowych zasadach w
kanale dystrybucji hard-discount (sieci tanich sklepéw typu:
Biedronka, Lidl, Plus - dop. red.) - ttumaczy Dariusz Jamiota,
dyrektor finansowy w Grupie Sobieski.

Zmniejszenie udziatow w rynku nie odbito sie jednak na kondycji
finansowej firmy. W pierwszym kwartale 2008 r. przychody ze
sprzedazy, wzrosty o ponad 60 proc. w poréwnaniu z analogicznym
okresem roku 2007.

- Szczegolnie cieszy fakt, ze pomimo wzrostu cen, nasze kluczowe
marki, tj. Sobieski, Starogardzka i Polonaise zachowaty dobry
udziat w rynku wodki. Dobre perspektywy wzrostu majq Krupnik,
Zawisza Czarny i Danzka - méwi Dariusz Jamiota.

UDZIALY MAREK GRUPY SOBIESKI W POLSKIM RYNKU
WODKI (w proc.)

| | 2006 | 2007 | 2008 |

ISTAROGARDZKA | 13,5 | 10,8 | 9.6 |
ISOBIESKI | 48 | 48 | 46 |
IPOLONAISE | 08 | 2,1 | 2,9 |

zrodto: Grupa Sobieski

Podobnie jak w przypadku udziatow w rynku takze udziat
najpopularniejszej marki Grupy Sobieski wodki Starogardzkiej
maleje w ostatnich latach. Wynika to jednak ze strategii firmy. - To
efekt przeniesienia marki z nizszego segmentu ekonomicznego do
popularnego, tzw. mainstream. Decyzja okazata sie stuszna i
jestesmy zadowoleni z wynikéw ekonomicznych tego produktu -
podkresla Jamiota.
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Jaka wodke
najczesciej pija
Polacy
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zrodto: CBM Indicator (grudzien 2007), pytani mogli wskazywac wiecej niz jedna marke

Polmos Lublin stawia na Zotadkowa Gorzka

Kolejny duzy gracz na naszym rynku to lubelski Polmos. Firma moze
pochwali¢ sie 14,4 proc. udziatem (dane AC Nielsen, kwiecien
2008). Jeszcze dwa lata temu byto to 9,2 proc. A rok temu 10,9
proc.

Gtowna marka w portfolio firmy nalezacej do Oak Treee Caiotal
Management i wchodzacej w sktad Stock Spirits Group jest wodka
Zotadkowa Gorzka. To zdecydowany lider wérod wodek
smakowych.Wedtug badan AC Nielsen ma 6,6 proc.

materiaty: Polmos Lublin Firma postanowita zdyskontowac sukces
tej marki i wprowadzita w ostatnim czasie nowe odmiany: z mieta,
miodem, Creme - Zotadkowa Gorzka (likier mleczny), Advocaat -
Zotadkowa Gorzka oraz Zotadkowa Gorzka Special Edition. Dzieki
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temu Polmos Lublin moze pochwalic sie 48 proc. udziatem w
segmencie wodek kolorowych.

Tradycyjna Zotadkowa Gorzka to 70 proc. wolumenu tej marki.
Wersja z mieta to 20 proc. Pozostate warianty maja ok. 10 proc.
udziat w sprzedazy.

Flagowa marka zostata wykorzystana tez do promocji wodki z
segmentu wodek biatych Czysta De Luxe Zotadkowa Gorzka. (2,5
proc. udziatu w rynku). W segmencie wodek czystych udziat
Polmosu z Lublina urést z 0,5 proc. w 2004 roku do 6,5 proc. w roku
2008.

Pernod Ricard - ekspansja i wielka niewiadoma

Czwarty liczacy sie gracz na naszym rynku to francuski koncern
Pernod Ricard. Ten swiatowy gigant - wtasciciel m.in. takich marek
jak: Chivas Regal, Ballantine’'s, Jameson, Kahlua, Beefeater i
Becherovka, kupit ostatnio za blisko 5,63 mld euro firme Vin&Spirit
- wtasciciela szwedzkiej marki Absolut i Polmosu Zielona Goéra -
producenta m.in. wodek: Luksusowa i Pan Tadeusz. - One radza
sobie znakomicie. Od 2005 do 2007 r.sprzedaz tych wddek poszta w
gore 0 40 proc. i wciqz rosnie - podkresla Leszek Wiwata.

Jezeli dodamy do tego obecng od dtuzszego czasu w portoflio
Francuzow produkowang w Poznaniu Wyborowa, to w sumie okaze
sie, ze udziat koncernu na naszym rynku moze siegac¢ nawet 13,5 -
14 proc.

Jak podkresla szef PPS, nie wiadomo jakich posunie¢ Pernod Ricard
w Polsce nalezy sie spodziewac. - Zmieniaja sie wtadze w firmie.
Dopiero nowe szefostwo podejmie kluczowe decyzje - przewiduje
Leszek Wiwata.
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POLACY NIE LUBIA
ROZMAWIAC O PIENIADZACH?

NIE U NAS.

Juz 2 miliony Polakéw czyta | rozmawia o pienigdzach
w najwiekszym portalu finansowym - Money.pl.
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